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QUA VIỆC PHÁT TRIỂN CÁC CHUỖI GIÁ TRỊ DU LỊCH 

TẠI VIỆT NAM 

                                                         Nguyễn Đức Thắng* 

Tóm tắt: Những năm gần đây, việc khai thác các di sản văn hóa để phát triển du lịch tại Việt Nam đã được 

triển khai tương đối hiệu quả, dù cho trong mối quan hệ này, tác động ngược lại từ du lịch đối với sự bền vững 

của di sản văn hóa là không thể tránh khỏi. Mối quan hệ tương hỗ đặc biệt giữa du lịch và văn hóa cần được 

giải quyết hài hòa: nhờ có các di sản văn hóa mà xây dựng được những sản phẩm du lịch đặc sắc, hấp dẫn và 

ngược lại, nhờ có phát triển các sản phẩm du lịch, xây dựng các chuỗi giá trị du lịch văn hóa mà các di sản văn 

hóa được quảng bá rộng rãi, được khai thác hiệu quả hơn, có chiều sâu hơn.  

Để có được những thành tựu phát triển du lịch văn hóa thời gian qua, bên cạnh các yếu tố mang tính nền 

tảng của phát triển du lịch thì yếu tố cốt lõi tạo nên thành công vẫn là Việt Nam có một kho tàng di sản văn hóa 

vật thể, phi vật thể phong phú, đa dạng, có sức hấp dẫn đặc biệt. Mặc dù vậy, nếu không có một chiến lược cụ 

thể xây dựng các chuỗi giá trị du lịch dựa trên các di sản văn hóa tại Việt Nam thì việc khai thác sẽ không thể 

đạt hiệu quả tối đa, lợi ích kinh tế tối đa, đồng thời các di sản đó khó có thể tạo được sức hấp dẫn tối đa trong 

mắt du khách.  

Từ khóa: Di sản văn hóa, chuỗi giá trị du lịch, phát huy, xây dựng, sản phẩm. 

Nguyễn Đức Thắng: Promoting the value of cultural heritage through development of 

tourism value chains in Viet Nam 

The recent exploitation of cultural heritages for tourism development in Viet Nam has been relatively 

effectively and the impact of tourism on sustainability of cultural heritages is inevitable in this relationship,. 

The special mutual relationship between tourism and culture should be maintained in a harmony: the 

existence of cultural heritage makes unique and attractive tourism products possible and vice versa, the 

development of tourism products and cultural tourism value chains contributes to the wide promotion and 

more effective, deeper exploitation of cultural heritages. 

The recent achievements of cultural tourism development were resulted from  the fundamental factors 

of tourism development. The core factor for success is a rich, diverse treasure of tangible and intangible 

cultural heritage of Viet Nam which possesses a special attraction. Without a specific strategy for 

development of cultural heritage-based tourism value chains in Viet Nam, it is impossible to get maximum 

efficiency and economic benefits in their exploitation and maximum attraction of tourists. 
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